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Si desea recibir la revista digi-
tal “ANEDA NOTICIAS”, envie
su direccién electrénica a co-
mercial@aneda.org solici-
tdndolo y la recibird todos los
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macién interesante para los em-
presarios de Vending: normati-
vas, legislacién, tecnologia...
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VENDITALIA y su “Piazza Di Spagna”
organizada por ANEDA

A pesar de la crisis, VENDITALIA supuso una importante apuesta de fu-
turo para la Distribucién Automdtica que, en aquel pais, cada vez tiene
un mayor acento internacional. Excelente la organizacién de CONFIDA,
tanto en actos sociales como en profesionales —en especial, la reunién con
la Asociacién de Fabricantes de Méquinas de Vending de Japén-, a la
que asistié Javier Arquerons, Presidente de ANEDA.

Cabe destacar la presencia como expositores de un buen nimero de em-
presas asociadas a ANEDA, la mayoria integrados en la "Piazza di
Spagna", espacio organizado por ANEDA, que permitié por un precio
muy asequible estar presente con stand propio en VENDITALIA.

ASAMBLEA

Asamblea General Ordinaria decisiva

El 14 de junio, a las 10:00 horas, en el Hotel Melia Avenida de
América, de Madrid, comenzaré la Asamblea General Ordinaria de
ANEDA que, en esta ocasion, ademds de los capitulos habituales en es-
tos actos, presentard unas propuestas de modificaciones estatutarias
que permitan un ejercicio menos encorsetado del funcionamiento orgé-
nico de la Asociacién. El objetivo es dinamizar y actualizar contenidos
normativos.



VENDITALIA

La Plaza de Espaina de ANEDA,

No obstante el fantasma de la crisis que se
dejé sentir en el dmbito de la Feria, este
acontecimiento supuso una importante
apuesta de futuro para el sector de la
Distribucién Automética que, en ltalia, cada
vez tiene un mayor acento internacional.

Pocas novedades reales, salvo en disefo,
una gran apuesta por la tecnologia, mas de
200 firmas expositoras y un notable nimero
de visitantes profesionales, fueron las coor-
denadas bajo las que se celebré el encuen-
tro més importante del mundo del Vending,
a nivel global.

Excelente la organizacién y los protocolos
de anfitrién de la CONFIDA, tanto en los ac-
tos sociales como en los profesionales, me-
reciendo destacarse la reunién con la
Asociacién de Fabricantes de Maquinas de
Vending de Japén, a la que asistié, como al
resto de actos, Javier Arquerons, Presidente
de ANEDA.

Cabe destacar la presencia como exposi-
tores de un buen nimero de empresas aso-
ciadas a ANEDA, unos con cardcter indivi-
dual y ofros integrados en la "Piazza di
Spagna", espacio organizado por ANEDA ,
que permitié por un precio muy asequible es-
tar presente con stand propio en VENDITA-
LIA.

APLIVEN, BLENDER, BRITA, GPE VEN-
DORS, LAQTIA, TPC NET GRUP, CAFE ARA-
BO,WATER & MORE o INGENICO exhibie-
ron sus catdlogos en VENDITALIA. Capitulo

un exito

aparte merecen SANDENVENDO e INVES,
que llamaron poderosamente la atencién
con su G-Concept y pantallas tactiles del pri-
mero y los productos electrénicos e informa-
ticos del segundo, que evolucionan el con-
cepto de dispensacién, con una informacién
dinédmica y funcional durante el acto de com-

pra.

Café Arabo






ANEDA

Asamblea General Ordinaria decisiva

El 14 de junio, a las 10:00 horas, comenzard la Asamblea General
Ordinaria de ANEDA en el Hotel Melia Avenida de América (Madrid). En
esta ocasién, ademds de los capitulos habituales en este tipo de actos, se
presentan unas propuestas de modificaciones de los Estatutos de la asocia-
cién que permitan un ejercicio menos encorsetado del funcionamiento orgé-
nico de ANEDA. El objetivo de estos cambios es dinamizar y actualizar con-

tenidos normativos.

La Asamblea concluird con un almuerzo de convivencia que se celebrard
en el mismo Hotel Melid Avenida de América, de Madrid.

AN EDA

Las propuestas para el cambio estatutario

@ Reconfigurar la distribucién de dreas geogréficas de
las Delegaciones Regionales

@ Establecer la obligatoriedad de una segunda asam-
blea anual.

® Crear una Vicepresidencia de Proveedores

® Ampliar, de 2 a 4 afios, el ejercicio del Comité
Directivo, con un limite de dos Onicas legislaturas (8
afios), que podrd ampliarse otro periodo de mandato
més (total, 12 afios), en el caso de que no existiese otra
candidatura.

©® Adaptar los Estatutos a la Ley Orgénica 1/2002

@ Posibilidad de apartar de su cargo por "pérdida de
confianza" a cualquier miembro del Comité Directivo,

salvo Presidente, Vicepresidente y Secretario General.
® Posibilidad de que el Comité Directivo pueda de-
signar a cualquier asociado para cubrir las posibles va-
cantes, hasta su ratificacion en la siguiente sesion
asamblearia.
® Utilizacion de medios teleméticos para la convoca-
toria y celebracién de reuniones.
® Posibilidad de ostentar el cargo de Delegado
Regional de ANEDA, sin necesidad de ser elegido, en
la zona correspondiente, cuando ofra asociacién re-
resentativa del Sector en dicha zona, designe para tal
En a un miembro de sus érganos directivos.

El equipo de gestion de BWT
Water+More estd preparando su
entrada en el grupo de los millonarios.
Tras cerca de 6 afios de desarrollo de
mercado europeo, basado en el rigor
y el conocimiento, el equipo de crea-
dores e impulsores de este proyecto
estan de celebracion, sus filros de agua de tercera genera-
cién, bajo diferentes marcas como Bestmax, Besttaste,
Besmin, Bestprotect y Bestmax Premium, han llegado a la mi-
tica cifra del millén de filtros instalados en Europa.

El secreto no es ofro que disponer de un producto de exce-
lente calidad, con una inmejorable relacién calidad-precio, y
con una eficacia demostrada con este impresionante nimero
de instalaciones.

Alemania es el primer mercado de BWT W+M, con alianzas
estratégicas con los principales fabricantes de maquinas de
café, de vending y hornos; en Francia el desarrollo de BWT
W+M es espectacular, colaborando con las principales fir-
mas de café y fabricantes de maquinas. En ltalia, el deso-
rrollo de BWT W+M se basa en sus alianzas con la mayor
parte de los fabricantes de méquinas de vending y de café,
habiendo superado con éxito los més exhaustivos test de ca-
lidad.

En la Peninsula Ibérica, BWT W+M dispone de cerca de
90.000 instalaciones, y es lider del mercado por nimero de
instalaciones, contando entre sus clientes con las empresas
més prestigiosas tostadoras de café, asi como fabricantes de
maéquinas y operadores de vending.

SISTEMAS PAGO

ANEDA, ponente de una jor-
nada de pago por movil

Juan Luis Herndndez, Secretario General
de ANEDA actuard como ponente en la
Jornada de Pago por Mévil en Espaiia, des-
arrollando el tema: "la revolucién del
Vending en su puesta en marcha de NFC".

Esta Jornada, organizada por Unidad
Editorial -editora de El Mundo y
Expansién—, se celebra el 26 de junio en el
Auditorio Unidad Editorial (Av. San Luis,
25. Madrid). Junto a Juan Luis Herndndez,
desarrollardn contenidos ponentes del mé-
ximo nivel, representando a VISA, MAS-
TERCARDS EUROPA, EURO 6000, GRUPO

SANTANDER,  BBVA, LA  CAIXA,
TELEFONICA, ORANGE, VODAFONE,
SAMSUNG, INGENICO, EMT vy

Ayuntamiento de Barcelona, entre otros.

ANEDA ha conseguido un descuente del
30% sobre el precio de inscripcién para sus
asociados. Para ampliar informacién sobre
este evento y disfrutar de la deduccién
anunciada, dirigirse a ANEDA: tel. 91381
53 86 - e-mail comercial@ aneda.org.



ENTREVISTA

PILAR DEL RiO, DELEGADA REGIONAL DE ANEDA Y RESPONSABLE DE CEGAVENDING, S.L.

“La nueva ANEDA funda-

util a sus socios”

Pilar del Rio(CEGAVENDING) es Delegada
Regional de la nueva ANEDA. Para ellq, la
principal funcion de una asociacion es la de
servir a sus socios y de trabajar en base a
los interés de los mismos. Y es lo que
ella esta tratando de impulsar
desde su puesto en ANEDA

- La Distribucion Automdética vive una situa-
cion muy dificil. ¢Cudl es su andlisis personal
sobre esta coyuntura?

— Estamos viviendo unos momentos muy dificiles, el
paro sigue aumentando, lo que significa para el
Vending una disminucién continuada de sus clientes.
Tampoco hay financiacién, dificultando gravemente la
iniciacién de nuevos proyectos.

- ¢Ve perspectivas de mejoria a corto o me-
dio plazo?

— En Espafia se respira un ambiente de inseguridad y
pesimismo, aunque las empresas que han sido pru-
dentes durante los afios de bonanza y, aun estando
hoy debilitadas por la situacién, saldran fortalecidas.

- ¢Cual debe ser la estrategia de los distin-
tos agentes del Sector ~operadores y provee-
dores- para resistir los efectos de la crisis?

— Creo que es el momento de estar unidos, la cola-
boracién de los operadores y los proveedores es muy
importante para encontrar soluciones, mejorar y mo-
dernizar nuestro sector.

- ¢Qué pueden hacer las asociaciones secto-
riales para ayudar a la estabilidad, creci-
miento y rentabilidad del Sector, a pesar de

mentalmente quiere ser

la situacion actual?

— La funcién de una asociacién es trabajar por sus re-
presentados y hoy con mayor razén ante la grave cri-
sis econémica, promoviendo todo aquello que vaya en
beneficio del sector como planes formativos, divulgati-
vos, imagen etc..

- ¢Por qué perteneces al Comité Directivo de
ANEDA? Dicho de otra forma: ¢por qué una
empresaria dedica tiempo y esfuerzo en be-
neficio de un Sector, restandoselo a su propia
empresa?

— Cuando conoci al nuevo Comité Directivo, ensegui-
da percibi nuevos aires en ANEDA y muchas ganas
por hacer cosas, motivo por el que no dudé en acep-
tar la invitacién a presentarme para Delegada
Regional. Es cierto que a los miembros del Comité nos
roba tiempo para nuestras empresas, pero el conoci-
miento de cerca de las distintas problemdticas, los di-
ferentes criterios y la bisqueda de soluciones, me in-
clina a decir que a nivel personal el balance estd sien-
do muy positivo.

- ANEDA es la asociacién profesional de re-
ferencia y todo el mundo la conoce historica-
mente con sus virtudes y sus defectos. Pero



hay una nueva ANEDA, ;como es y qué apor-
ta?

— La nueva ANEDA fundamentalmente quiere ser 0fil
a sus asociados, conseguir una fuerte posicién a nivel
nacional, llegar al consumidor y cambiar la mala ima-
gen que actualmente tiene el Vending.

- Concretando, ¢qué ha hecho esta nueva
ANEDA desde que existe, hace solo diez me-
ses?

— ANEDA en estos ltimos meses estd trabajando in-
tensamente, con campafias como “Piensa en Vending”
buscando mejorar la imagen del sector, creando una
Plataforma de Formacién con el fin de conseguir una
mayor profesionalizacién de los operadores, teniendo
contactos con la Administracién, tratando todos aque-
llos temas sensibles que tenemos en el ejercicio de
nuestra actividad. Ademés de estar trabajando en la
preparacién de nuevos proyectos que ayuden a mejo-
rar nuestro sector.

- ¢Cuales son los objetivos empresariales de
CEGAVENDING SL?

— CEGAVENDING lleva funcionando desde 1995 y la
experiencia nos ha ensefiado que la fidelizacion de los
clientes es fundamental y que solo hay forma de con-
seguirlo: "calidad en el servicio". Nos ha funcionado y
nos sigue funcionando.

Es triste que sigamos encontrdndonos como arma de
ventas el Servicio a menor precio. Es un error, devalia
nuestro sector.

Nosotros vendemos calidad en el servicio, lo seguire-
mos haciendo y l6gicamente tiene un precio.

- ¢€Coémo es Pilar del Riocuando cierra el des-
pacho? Gustos, daficiones....

— Mi gran pasién es viajar, conocer lugares y gente
nueva. Mi familia y amigos ocupan todo mi tiempo li-
bre, con los que comparto mis mejores momentos.

“LA FUN(;IéN DE UNA
ASOCIACION ES TRABAJAR POR
SUS REPRESENTADOS”

“ES TRISTE QUE SIGAMOS
ENCONTRANDO COMO ARMA DE
VENTAS EL SERVICIO A MENOR
PRECIO”

“EN ESPANA SE RESPIRA UN
AMBIENTE DE INSEGURIDAD Y DE
PESISMISMO"”

“LA COLABORACION ENTRE OPE-
RADORES Y PROVEEDORES ES MUY
IMPORTANTE”

FIAB

Javier Arquerons y
Juan Luis Hernandez,

invitados a la asam-

blea de FIAB

Javier Arquerons y Juan Luis Herndndez, pre-
sidente y secretario general de ANEDA, res-

pectivamente, asistieron como invitados a la
Asamblea General de la Federacién Espafiola
de Industrias de Alimentacién y Bebidas (FIAB),
que se celebré el pasado dia 24 de mayo |
bajo la Presidencia del Ministro de Agricultura,
Alimentacién y Medio Ambiente, Miguel Arias

Canete.

En un ambiente distendido, de abierta cordia-
lidad, este acontecimiento sirvié de plataforma
para el fortalecimientp de lazos personales y

ASOCIADOS

FEM VENDING, nuevo socio

de ANEDA

La empresa opera-
dora FEM VEN-
DING ha solicitado
su alta como asocio-
da en ANEDA. Con
este alta, la
Asociacién alcanza
un incremento supe-
rior al 40% en el no-
mero de socios, res-
pecto a la cifra exis-
tente cuando el ac-
tual Comité
Directivo se hizo
cargo de ANEDA.
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Por su indudable interés, reproducimos a continua- VENDITALIA. En ella realizé un locido anélisis en pro-
cién la presentacién que realizé Takashi Kurosaki —di- - fundidad de las razones del éxito del vending en Japén
rector general de la Asociacién de Fabricantes de vy las diferencias estructurales de este mercado con el
Méagquinas de Vending de Japén- en la reciente feria de  europeo.

La Industria del Vending en Japon

Takashi Kurosaki
Director General
Asociacién de Fabricantes de Maquinas de Vending de Japén

10 de Mayo de 2012

Hoy hablaré de

1. Historia de la Industria
2. Situacién actual
3. Cuestiones a las que nos enfrentamos

4. Futuro
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NUmero de maquinas en el mercado
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Razones del gran crecimiento de esta industria

1.

Paz y orden piblico

2. Circulacién masiva de la moneda de 100 yens

3. Introduccién del Ticketto-ride en maquinas vending

4. Desarrollo del café en lata y bebidas de frio
y caliente en méquinas de vending




Estadisticas del mercado

*5.08 millones de maquinas en el mercado a finales de 2011
Bebidas= 2,53 millones Tabaco= 0,83 millones

*Importe anual de ventas de productos a través de maquinas
de vending en 201 1= més de 66.000 millones de délares
49.000 millones de euros

*Casi todas las maquinas de bebidas y tabaco aceptan 4

tipos de monedas= 10, 50, 100 y 500 yens

*Casi todas las maquinas de bebidas y tabaco aceptan

billetes de 1.000 yens

Diferencias entre la estructura
de la industria europea y japonesa

Europa Japén
! vende vende ! vende
Operador Fabricante bebidas
cede opera
opera ' l l cede
Operador

tg?rcd r minoris-

hen as, etc.

opera

opera

Y
Ubicacién Ubicacién \

|




Cuestiones a las que nos enfrentamos

*Medioambiente
Ahorro de energia, CFC/HFC, reciclaje

*Prevencién del crimen

*Alcohol y tabaco en menores

Cuestiébn econdmica

*Saturacién de ubicaciones

* Competencia con tiendas de conveniencia

Medidas para afrontar estas cuestiones  [IIEOCGISS

*Reduccién del consumo eléctrico en maquinas expendedoras de latas

19912005 50%  2005-2012 34% 19912012 67%
*Sustitucion de gases CFC/HFC completado en 2000
*Cambio a refrigerante natural comenzado en 2003 y a HFO en 2011

*Sistema de alerta de ataque a méquinas vending

N¢ delitos 2000 = 190.000 2011 = 20.000
*Medidas contra la falsificacion y el fraude de billetes y monedas

*Sistema de control de edad para prevencién de consumo de bebida
y tabaco en menores

*Mdaquinas de cerveza = tarjetas con banda magnética/permiso de conducir

desde 2000

*Maquinas de tabaco = tarjetas contactless desde 2008




Medidas para afrontar estas cuestiones

*Incremento de volumen de ventas por maquina

* Buscar nuevas ubicaciones

econdmicas

* Afadir nuevas funciones como sistemas de pago cashless

* Concepto de exclusividad como herramienta de venta

Futuro
Palabra clave = on line
* Transferencia de datos
* Compra a través de teléfono

*Envio de mensajes a clientes

Palabra clave = contribucién a la sociedad

* Venta gratuita de bebidas en situaciones de desastre

como un fterremoto

* Prevencién de delitos contra ninos




AHORRA TIEMPO
No has de conducir 0 an
quieres. Estd en lamaquina, y

dar hasta una tienda para consequir lo qué
demds no has de hacer cola.

AHORRA DINERO
Conducir hasta 2 tien
(que quieres esta justo en

iempo y dinero. Pero el refresco

da te consume t
quina vending.

frente tuyo. jSi! En una ma

AHORRA ENERGIA
No has de utilizar U
quieres. Tienes tus articu

iPIENSA EN VENDING!

transporte pard consequir 0 que

n medio de
las maquinas vending.

|os favoritos n

www.aneda.org




ventia

Un nuevo concepto de tiendas automaticas.

Sistema de gestion incluido en las \

tiendas automaticas que marca la

ventia retail

diferencia

= Permite la gestion y el control on line de la venta, v : = =T |nF0erte de
del dinero en efectivo, stocks e incidencias. -

* Integra todos los medios de pago. =N L \ b " nuestras

novedades en

Soluciones de venta automatica con
soporte digital tanto informativo como
publicitario

« Incentiva la venta por impulso,

= Posibilita la promocién de productos, marcas y . .
senvicios. 4 ventia service

descubre
4 : nuestro
*  Asesoramiento. . / 5 ) d J
+ Fabricacidn a medida. 2 W g . - X 1 [ mundo oe

« Imagen corporativa: logotipo, colores, etc. Fd
cGpsulas

Personalizacion a la carta

somos fabricantes de cdpsulas

inves B rves.c www.cafearabo.com

£COMO OPTIMIZAR LOS PAGOS Y LA GESTION?

: | o La calidad
Elt I multifuncié
| U C 1 8 0 penesggtlnngag ';lfolsg?rgs ! se filtra

Inngvar y crear valor
en vuestro punto de venta

That's mgmco

INSTALACIONES
en Espaina

Lider mundial en ls sequiidad de pago electrdnico, vuestros cbjetivos

de neqacla y financlerss son nuestras prioridades.

H terminal L1860, gractas a |a temologls TR 2 la mds potente del mercado, s& convertird
enk vending. Muestia capackdad de asodarmos con bos mejores pmmdum

el mundn dal vending os parrnkick ponsr an marchs, coma &n on Smadphone, s

soluddn personakzada. Con nuestros socios, pedemos coniribuir 2l aedmiento Rpide ¥

eficar de wrasirae Ingreos grackys a nestras sohpcanas Innovadarac,

wis nzarmival wrsdoBagir water + more |bérica S.L.
m UJﬂter"'mOre TCM2 € P - Ofic 20 - Avda Frrast [uch, 32 - 08302 Matert (Rarcelona)
BERT WATER TECHNDLOBY Tak: +34 937 023 204 info@warter-and-more.de

It vt « Sovmabin sl Pavtudn o 94, 7 20 ackid - T 1372 T D004 Pt ek Sing sl i - i ngualry. i




EURDCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del ¥ Ticos Lagpies i Empecso, 51,

e URO|_ONSULTORES
Ofrecemos asesoramiento & nuestros

clientes, tanto pymes como autdnomos, en

termas fiscales, laborales, contables, Estamos a su disposicidn en:

juridices y financieros, con altos criterios Catie Viriata LT

de profesionalidad y una inmejorable Tel. 015019878, Fax. 54539879,
relacion calidad-precio. E-mail: rmarting@euroconsultores.es

EURCCOMSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a todos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta
calidad, basada en una atencidn
personalizada y con una comunicacion .
directapermanente. —

SERVICIOS EN AREAS GENERALES;  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
§  EVPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

o Visifanos en nuesira wetb:

wwnw.euroconsultores .es

Asocicado o ANEDA

, N Asesoramiento y redaccion de contratos
Junidica de deposito de explotacién de maguinas
distribuidoras automaticas.

Fiscal B Informacidn v asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa
higiénico-alimentaria,  Sistema de

Contable Anélisis de Peligros v Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,

la alternativa mas natural
the most natural choice

normativa autondmica del vending,
Laboral identificacién de méquinas, sistemas de
trazabilidad, gestion de residuos,
informacién alimentaria al consumidor y
eliquetado, cadena de frio, formacién

H Grupo Lagtia
Mercantil higignico-sanitaria, etc. : R il i
Tel: 925772 330 \
Fax: 925 772331

SGS wewlagia.com ALHEDL

' I.:enhni'ﬂ""'“« =
Supreline. 4.




Un buen café

se merece un agua perfecta —
guap \
BRITA® Professional - El experto en filiracion de agua l.
Elige agua BRITA" -
’ ) r .£'
“‘-J\'_\ { /
— . ., + ‘a b
At : perfecta fusion entre

tecnologia Sanden y

w Innovacién

Bsyo consumo en iluminacién
g grupo de frio
mexcelente luminosidad LED’s

mfemperatura minima 2°C
msistema ahorro nocturno de energia

Las 3 ventajas:
« calidad dptima de agua
- alta fiabilidad

cS - funcionamiento sencillo

[nnovador sistema de venta

robotizado “CATCHER”

. -enm.-_gs producio en 8 segundos
enifo de venta por impulso

efas sin conexion eléctrica

atos sin ajustes

Certificado: conform

+ Todas los filtros de la gama BRITA” responden
a las exigencias del Certificado de Conformidad Sanitaria (ACS).

3 BRITA” Iheria SL.U
El desarrollo duradero: Ramibla Catalunya, 18 4izg
08007 Barcelona - Spain
= Descde1992, el reciclaje estd enel corazin PPO-ESabritanct SandenVendo Iberia 5.A.
dela actividad internacional de BRITA", ‘ Tel:+34 03 342 75 70 endo ns&rg Far;ﬁ: gz | F gor Ia
que dispone de su propia planta de reciclaje de cartuchos % wewwprofesionalbrit.cs = o +3‘§5|‘“ 5§rsw;| oigax P oS S ara 1802
SANS=TI es

'h printcoloras
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Te apetece un batido frio de vainilla con cereales ?

O quizds un chocolate a la taza con arvoz inflado ?

Y, a quien no le apetece un Smoothie en el gimnasio 2

Con la Cleo puedes elegir cada dia una combinacion
diferente, frio o caliente, hasta puedes pedir un café
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Aplicaciones del Vending, S.L.

Avda. Marina, 14 B

08830 Sant Boi LLob (Barcelona)

Tel: 0034 93 479 50 40 Fax: 0034 93 479 32 95
www.apliven.com - info@apliven.com
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Z:Blender DeVal® GPE sorprende en Venditalia

GPE WEMDOFRS preseimd en venditalia un sinfin de avances demro de tada su
gama actial, avances e se l@ncenmtialo en estética y ecolkai, pues b electidnica

CREAMOS el VENDING GANADOR -

Expenledora de Helados: Simple o dalilke con maquim esceya que reduce el
precio coEkle@blemente, dobEno B capac klad, siendo tan notonio el buen lacerde
esta gan@ que ha sklo habitualments incorpoala por Mestlé-Maotta en su catdlogo,
uimE wez testada d wiaite mds de unaiio y conunce exceleites esul@Edos.

Tambin se comec@lea en B wisidn “alimeimos comgebdos® [croquetas,
empamaliles, etc.]

El madels esclaro estd dieimdo pam poder aljun@ise a los modeks de
siacks o mivtas (e ya posea el operador, (@13 que, con un minima costa, pueda
aumentarsu ecala in.

FPROYECTD
P01 EXPENDEDD R £OMN MU EBLE
MICROONDAS, PAM, CUBIERTOS ¥ COMPLERENTOS.

L3 nevwed 3 que caled mayor impac to, fue
B G PE Magic Drink, que como su nambre indica,
combima B magia de B nueva forma de dispeiear
un producto con B fahbildad ya comiztala de
GPE y que al efecto novedad se aimde B gian
capacklad en un minima espacio, pues en mencs
e un metio de fachada es suficiete paa el logio
de B “WBEECY con un funciom@mienta sin
mecankmos apaieimes ¥ de simple, fEcil v dpida
Iecaiga, y cueita con un singular mcensor de
IRCoE Kl a Y emtress de producto. *
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